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UBER GAAT SAMENWERKING AAN MET RENAULT
& NISSAN OM ZIJN TRAJECTEN IN EUROPA TE
ELEKTRIFICEREN

o Renault, Nissan en Uber bestuderen gemeenschappelijke oplossingen in een aantal
strategische landen in Europa.

e Het doel is om het gebruik van elektrische voertuigen en de ontwikkeling van
laadinfrastructuur voor Uber-chauffeurs te vergemakkelijken.

8 september 2020 - Renault en Nissan hebben binnen hun Alliantie een intentieverklaring
ondertekend met Uber (MoU). Deze overeenkomst moet Uber in staat stellen zijn
mobiliteitsaanbod in Europa te elektrificeren. De bedrijven willen in het kader van het partnerschap
samenwerken aan een betaalbaar aanbod van 100% elektrische voertuigen voor chauffeurs die de
Uber-app gebruiken op de Europese markten, met name in het Verenigd Koninkrijk, Frankrijk,
Nederland en Portugal. Dit partnerschap is het resultaat van een geslaagd proefproject tussen Nissan
en Uber in het Verenigd Koninkrijk.

De intentieverklaring (MoU) die vandaag werd voorgesteld, kadert in de doelstelling van Uber om een
emissievrij mobiliteitsplatform te worden. Tegen 2025 zal 50% van de geregistreerde Uber-kilometers
in zeven Europese hoofdsteden (Amsterdam, Berlijn, Brussel, Lissabon, Londen, Madrid en Parijs)
worden afgelegd met 100% elektrische voertuigen. Zo zullen de gebruikers tegen eind 2021 in staat
zijn om in steden die 80% van de Europese activiteiten van Uber vertegenwoordigen, in een emissievrije
auto te rijden.

In het kader van deze overeenkomst zullen de bedrijven oplossingen uitwerken om de invoering van
100% elektrische voertuigen en de ontwikkeling van een elektrisch ecosysteem in de Europese steden
te versnellen. Deze omvatten:

- Bestuurders die de Uber-app gebruiken, toegang bieden tot 100% elektrische voertuigen van
Renault en Nissan: Renault ZOE en Nissan LEAF, alsook de toekomstige elektrische
voertuigen van beide ondernemingen.

- Uitbreiding van het Britse proefproject tot Frankrijk tegen eind 2020, met het oog op
ontwikkeling in Nederland, Portugal en andere markten.

- Gezamenlijke marketing- en sensibiliseringsacties starten om het aanbod en de voordelen van
100% elektrische wagens te promoten, met name via tests voor de partnerchauffeurs van Uber.

"Deze overeenkomst met Uber is een erkenning van ons vermogen om nieuwe klanten te veroveren en
professionals te begeleiden bij hun energietransitie. Vandaag profiteren we van ons
concurrentievoordeel: een aantrekkelijk aanbod elektrische voertuigen dat bijdraagt tot de ontplooiing
van elektrische mobiliteit op grote schaal. Daar komt nog bij dat we al enkele jaren nauw samenwerken
met de lokale overheden om oplossingen te bieden voor de groeiende uitdagingen waarmee steden
worden geconfronteerd: vervoer, luchtkwaliteit en vermindering van koolstof in de lucht. Met dit
partnerschap bundelen we onze krachten om de beweging te versnellen”, verklaarde Gilles Normand,
SVP, Elektrische voertuigen en mobiliteitsdiensten, Groupe Renault.
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Jordi Vila, Directeur Handel en Marketing van Nissan Europe, voegt hieraan toe: “Dankzij onze tien jaar
ervaring met de Nissan LEAF weten we dat mensen graag elektrisch rijden en dat deze omschakeling
bestuurders kan helpen om geld te besparen en de ambities van onze grote steden inzake
luchtvervuiling te ondersteunen. Door samen te werken met Uber in het Verenigd Koninkrijk hebben we
de bekendheid en het gebruik van elektrische voertuigen al verhoogd en we kijken uit naar de

voortzetting van dit initiatief in Europa. ”
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Over Groupe Renault

Groupe Renault, autoconstructeur sinds 1898, is een internationale groep die in 134 landen aanwezig is en in 2019 bijna
3,8 miljoen voertuigen verkocht. Groupe Renault telt vandaag ruim 180.000 medewerkers en beschikt wereldwijd over
40 productievestigingen en 12.700 verkooppunten. Om de grote technologische uitdagingen van de toekomst aan te gaan en
een strategie van rendabele groei te voeren, steunt Groupe Renault op haar internationale ontwikkeling. Groupe Renault zet in
op de complementariteit van haar vijf merken (Renault, Dacia, Renault Samsung Motors, Alpine en LADA), elektrische voertuigen,
en haar unieke alliantie met Nissan en Mitsubishi Motors. Met een 100% Renault-team dat sinds 2016 deelneemt aan het
wereldkampioenschap Formule 1 is de autosport een uithangbord voor de innovatie en de naamsbekendheid van Renault.
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